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Раздел 1. Организационно-методический
1.1 Место курса в образовательной программе.

Курс «Ценообразование нематериальных активов»  относится к дисциплинам  по выбору профессионального цикла программы подготовки магистров по направлению 080300.68 «Финансы и кредит» профиля «Прикладные корпоративные финансы»  Федерального государственного образовательного стандарта высшего профессионального образования (ФГОСВПО).  

Основная цель курса – подготовить студентов к компетентной оценке альтернативных решений в сфере рыночного ценообразования и обоснованному выбору наиболее эффективного варианта цены на товар или услугу.

1.2. Цели курса:

· Показать различия микроэкономического и маркетингового  подходов к ценообразованию.
· Ознакомить с концепцией ценового сегментирования и субсегментирования.
· Ознакомить с этапами процесса формирования рыночной цены
· Показать взаимосвязь между ценовыми субсегментами и ценовой политикой.
· Показать суть ценовой стратегии и ее взаимосвязь с ценовой политикой. Рассмотреть существующие подходы к формированию ценовой стратегии.
· Ознакомить с тремя группами методов ценообразования, показать системность методов ценообразования и провести сравнительный анализ каждой из трех групп методов.
· Ознакомить с концепцией тактических ценовых действий. Рассмотреть механизм разработки оперативно-тактических ценовых решений.
1.3. Формируемые компетенции.

Приобретаемые навыки

По окончании изучения курса «Ценообразование нематериальных активов» у студента должны быть сформированы следующие компетенции Навыки обоснованного выбора ценовой политики компании
Общекультурные:
- способность принимать организационно-управленческие решения, оценивать их последствия и готовность нести за них ответственность (ОК-4);
- способность самостоятельно овладевать новыми навыками и умениями при смене профиля профессиональной деятельности в финансово-кредитной сфере (ОК-6);

Профессиональные:

- способность владеть методами аналитической работы, связанными с финансовыми аспектами деятельности коммерческих и некоммерческих организаций различных организационно-правовых форм (ПК-1);


- способность на основе комплексного экономического и финансового анализа дать оценку результатов и эффективности финансово-хозяйственной деятельности организаций различных организационно-правовых форм (ПК-5);


- способность дать оценку текущей, кратко- и долгосрочной финансовой устойчивости организации (ПК-6).
1. 4. Формы контроля по курсу. Критерии оценки знаний, умений, навыков.

Итоговый контроль. 
Для контроля усвоения курса «Ценообразование нематериальных активов» учебным планом  предусмотрен письменный зачет, который проводится в форме итогового теста. 

Текущий контроль. 
В процессе изучения курса выполняются промежуточные домашние задания.
Максимальное количество баллов, которое слушатель может набрать в процессе обучения  в рамках учебного курса – 100 баллов.

Распределение баллов текущего контроля:

30 баллов - 
Самостоятельное решение  домашних заданий в течение курса. Задания необходимо представить ко дню итогового тестирования. Количество набранных баллов распределяется следующим образом:

Каждое успешно решенное домашнее задание оценивается в 10 баллов.

Если задание не сдано слушатель получает 0 баллов. 

10 баллов - 
Активность на занятиях по курсу

Распределение баллов итогового контроля:

60 баллов - 
Зачет
Шкала перевода оценки знаний по 100-балльной системе в эквивалент пятибалльной системы 

	    Баллы по 100-балльной системе
	Пятибалльная система оценки

	85-100 баллов
	Отлично (зачет)

	70-84 баллов
	Хорошо (зачет)

	52-69 баллов
	Удовлетворительно (зачет)

	51 балл и ниже
	Неудовлетворительно (незачет)


Раздел 2. Содержание курса
2.1. Организационно-методические данные курса.
	Вид работы
	Трудоемкость 

(в акад. часах/з.е.)

	Общая трудоемкость
	36/1

	Аудиторная работа
	12

	Лекции 


	2

	Практические занятия/семинары 
	10

	Самостоятельная работа
	24

	Самоподготовка (самостоятельное изучение лекционного материала и материала учебников, подготовка к практическим занятиям, текущему контролю и т.д.)
	24

	Вид итогового контроля
	зачет


2. 2. Тематический план курса
	Наименование тем
	Заочная форма обучения



	
	Количество часов 

	
	Лекции
	Практические занятия
	Самостоят. работа
	Всего часов по теме 

	Раздел I
Маркетинговые технологии управления ценовой политикой


	1
	2
	8
	11

	Раздел II
Маркетинговые технологии управления ценовыми стратегиями


	0,5
	4
	8
	12,5

	Раздел III
Маркетинговые технологии формирования тактических ценовых решений 


	0,5
	4
	8
	14

	Итого по курсу:
	2
	8
	24
	36/1


2.3. Содержание курса.

Раздел I.   МАРКЕТИНГОВЫЕ ТЕХНОЛОГИИ УПРАВЛЕНИЯ ЦЕНОВОЙ ПОЛИТИКОЙ

 Цена как элемент комплекса маркетинга. Маркетинговые технологии ценообразования на различных типах рынков. Маркетинговая модель управления ценами. Технологии ценообразования. Методы исследования цен. Модели управления ценовой политикой на различных фазах развития рынка. Маркетинговая технология управления динамической ценовой политикой с учетом жизненного цикла товарной марки

Раздел II. МАРКЕТИНГОВЫЕ ТЕХНОЛОГИИ УПРАВЛЕНИЯ ЦЕНОВЫМИ СТРАТЕГИЯМИ

Маркетинговые технологии формирования базисных ценовых стратегий. Маркетинговые технологии формирования ценовых стратегий на новые товары. Маркетинговые технологии формирования ценовых стратегий на     взаимозависимые товары. Маркетинговые технологии управления ценовой дифференциацией. Маркетинговые и экономические основы Customer Specific Pricing (CSP). Анализ факторов, влияющих на выбор стратегии ценообразования.
Раздел III. МАРКЕТИНГОВЫЕ ТЕХНОЛОГИИ ФОРМИРОВАНИЯ  ТАКТИЧЕСКИХ ЦЕНОВЫХ РЕШЕНИЙ

Формирование тактических ценовых решений на основе анализа тенденций изменения издержек и спроса. Формирование тактических ценовых решений на основе анализа действий конкурентов

2.4.Самостоятельная работа слушателей

В процессе изучения курса акцент делается на анализ современной практики ценообразования и отработку навыков использования инструментария и механизма маркетингового ценообразования в рамках системы управления компанией. В этой связи самостоятельная работа студентов организована в двух направлениях:
1. Самостоятельное ознакомление с рекомендуемыми  преподавателем литературными источниками, что позволит студентам подготовиться к активному участию в лекции-дискуссии. По каждой теме преподаватель называет литературные источники из перечня основной литературы, с указанием глав и параграфов, с которыми необходимо самостоятельно ознакомиться к следующей лекции-дискуссии.

2. Самостоятельная работа с кейсами.

Раздел 3. Учебно-методическое обеспечение курса.
3.1. Задание  к зачету:

Слушателям предлагается два кейса. Первый кейс ориентирован на формирование навыков использования инструментария маркетингового ценообразования на рынке В2С. Второй кейс позволяет понять особенности  ценообразования на промышленных рынках. 

3.2. Список рекомендуемой основной и дополнительной литературы с включением Интернет-источников.

Основная литература:
1. Ламбен Ж. Менеджмент, ориентированный на рынок. / Ламбен Ж. - СПб.: Питер, 2011.

2. Хрестоматия к курсу «Маркетинговое ценообразование».

3. Липсиц И.В. Ценообразование. Учебник. / Липсиц И.В. - М.: Юрайт, 2011.

4. Липсиц И.В. Ценообразование: Управление ценообразованием в организации. / Липсиц И.В. - М.: Магистр, 2011.

Дополнительная литература:
1. Roth, Р., “Mastering Foreign Exhange and Money Markets” NY, FT Prentice Hall, 1st edition, 2002
2. Jorion, Р., J., “Value-at-risk”, London, McGraw-Hill, 2001

3. Международные валютно-кредитные отношения / под. Ред. Красавиной Л.Н. - М.: Финансы и статистика, 2007 г. 
Источники Интернет:

Электронные библиотеки статей со свободным доступом к информации.

www.ssrn.com

на английском языке

www.econpapers.repec.org
на английском языке
www.elibrary.ru 
библиотека опубликованных научных статей на русском языке
www.cfin.ru


на русском языке

www.gaap.ru


на русском языке

Раздел 4. Материально-техническое обеспечение курса
4.1. Список учебно-лабораторного оборудования.

1. Компьютер

2. Слайд-проектор

